
 

 

 

 

 

Editorial “El Faro” 

PROYECTO FINAL 

Diciembre de 2016 

 

AUTORES: 

Quattrocchi, Lucas Marcos 

Troilo, Paula Estefanía 

CUERPO DOCENTE: 

Pettorossi, Armando 

García Barrera, Eduardo 

  



 



 

 

1 Resumen ejecutivo 

El Faro es una editorial con imprenta propia que pretende penetrar en el 

mercado local ofreciendo libros de buena relación calidad/precio que 

promuevan la cultura y las ideas, brindando obras de autores clásicos y 

nuevos. 

La inversión para poner en marcha el proyecto es de U$S 420.654. 

La tasa de descuento es del 15% anual. 

El proyecto resulta rentable debido a que el VAN es mayor a cero (U$S 

1.025.891) y la TIR mayor a la tasa de descuento (TIR=51%) 
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